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Сфера информационно-коммуникационных услуг включает в себя производство оборудования

(телекоммуникационного, спутникового, компьютерного и др.), оптовую торговлю товарами, свя-

занными с информационно-коммуникационными технологиями, оказание информационно-теле-

коммуникационных услуг.

Современная действительность приводит к трансформации бизнес-процессов в цифровую плос-

кость, что требует наличия развитой информационно-коммуникационной инфраструктуры. Обес-

печивающим звеном в данном случае выступают производители товаров в сфере информаци-

онно-коммуникационных услуг. В связи с этим возникает вопрос об эффективности функциони-

рования данных предприятий и обеспечения конкурентоспособности отечественных товаров на

внутреннем рынке. Одной из метрик финансового здоровья предприятия является его выручка.

От показателя выручки зависят последующие абсолютные и относительные показатели прибыли,

характеризующие эффективность продаж, а также использования затрат.

С целью обеспечения высокой прибыли предприятиям необходимо осуществлять выпуск продук-

ции в объемах, превышающих все затраты (и переменные, и постоянные). Повышая товарооборот,

компания способствует росту своего валового дохода, что находит свое отражение в показателе

«валовая прибыль (убыток)».

Сравнение выручки отечественных и иностранных компаний, работающих в одной отрасли, имеет

огромное практическое значение для разных групп и для экономики в целом.

В работе проведен сравнительный анализ выручки отечественных и иностранных компаний, занима-

ющихся производством в сфере информационно-телекоммуникационных услуг, для обнаружения

значимых отличий, тенденций и прогнозирования развития ситуации в целом.
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Сравнительный анализ проводится в три этапа с помощью различных инструментариев. В ре-

зультате исследования было получено, что объемы выручки отечественных и иностранных компа-

ний-производителей информационно-телекоммуникационных услуг отличаются статистически

значимо.

Актуальность исследования

В качестве основных целей и причин сравне-

ния выручки предприятий во взаимодействии

с основными стейкхолдерами можно отметить

следующее.

Для государственного аппарата важна реальная

картина развития рынка, отрасли с целью обес-

печения конкурентоспособности национальной

экономики и благосостояния населения. В слу-

чае если прибыль иностранных компаний в сред-

нем значительно выше, это может сигнализиро-

вать о проблемах:

1. Инвестиционная несостоятельность, выража-

ющаяся в недостатке инноваций, устаревшем

технологическом парке.

2. Непривлекательные условия ведения бизне-

са — отсутствие льготного финансирования,

несовершенная система налогообложения.

3. Дисбаланс нормативно-правового регулиро-

вания. Исследование практики регулирова-

ния государственных органов в части обеспе-

чения соблюдения экономических интересов:

разумность применения гибкой системы на-

логообложения, предоставления налоговых

каникул, применение инструментов умного

протекционизма.

Для инвесторов и акционеров важным фактором

является инвестиционная привлекательность

рынка. На данном этапе участники рынка срав-

нивают доходность, полученную на вложенный

капитал относительно отечественных

и иностранных компаний, оценивают риск и ка-

чество ведения бизнеса.

Для компаний-производителей (бейнчмаркинг)

сравнительный анализ выручки носит практи-

ческий характер интерпретации основных эко-

номических показателей деятельности, позво-

ляет определить стратегические цели развития,

провести SWOT-анализ, определить приоритеты

дальнейшего развития с учетом анализа дея-

тельности иностранных конкурентов.

Для аналитиков и экономистов практический

интерес исследования выручки заключается

в определении глобальных тенденций и прогно-

зировании потенциального развития отрасли.

При сравнении выручки предприятий необходи-

мо учитывать определенные факторы и характе-

ристики отрасли. В качестве параметров сопо-

ставимости могут выступать такие, как масштаб

бизнеса, учетная политика, налоговая оптимиза-

ция, отраслевые особенности [9].

Многие социально-экономические процессы хо-

рошо описываются с помощью математических

методов и моделей [2—4; 14], сравнительный ана-

лиз — это процесс их валидации, интерпретации

и выбора.

Постановка задачи

Оценить конкурентоспособность отечественных

компаний по сравнению

с иностранными компаниями для определения

уровня технологической зрелости националь-

ных предприятий и разработки мер государ-

ственной политики.

Провести сравнительный анализ выручки отече-

ственных и иностранных компаний, занимающих-

ся производством в сфере информационно-ком-

муникационных услуг (ИКУ) для обнаружения

значимых отличий, тенденций и прогнозирова-

ния развития ситуации в целом.

Сравнительный анализ будет проводиться в три

этапа с помощью инструментариев: описатель-

ной статистики, проверки статистических гипо-

тез и моделей временных рядов.

Для проведения исследования будем сравни-

вать две случайные величины: X1 — выручка
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отечественных компаний-производителей ИКУ

(тыс. руб.) и X2 — выручка иностранных компа-

ний-производителей ИКУ (тыс. руб.). Данные для

значений этих величин были собраны за пери-

од 2012–2024 годы с помощью программного

продукта «Ваш финансовый аналитик» по 39

отечественным компаниям и 50 иностранным

компаниям. С целью сопоставимости данных из

статистической совокупности исключены ком-

пании, значения, выручки которых составляли

нулевые значения более 3 лет.

Данные, которые будут использованы в качестве

эмпирической базы, представлены в таблице 1.

Таблица 1. Первичные данные для сравнительного анализа выручки отечественных и иностранных компа-

ний-производителей ИКУ за период 2012–2024 гг.

2012 107 256903 298859436

2013 105268769 369015884

2014 117 245 700 451477 105

2015 135431 243 443972202

2016 147980447 539027917

2017 147083 109 661 738982

2018 184082425 1058758540

2019 188438330 1 106224543

2020 210499306 1 234 761 754

2021 221095627 1 519662 165

2022 190916516 357 746 132

2023 147474091 65 729040

2024 132613689 82916556

Период X1 X2

1-й этап — описательная статистика

Для наглядного представления вариационные

ряды из таблицы 1 отобразим на графиках (рис. 1,

рис. 2).

Визуализация этих данных позволяет увидеть,

что выручка отечественных компаний-произ-

водителей ИКУ увеличивается по сравнению

с предыдущим периодом достаточно хорошими

темпами, начиная с 2013 года. Это увеличение

сохраняется вплоть до 2021 года, но в 2022 году

происходит снижение выручки, что обуслов-

лено введением расширенных антироссийских

санкций, снижением инвестиционной привлека-

тельности отрасли, усилением инфляционных

процессов.

Визуализация этих данных позволяет увидеть,

что выручка иностранных компаний — произ-

водителей ИКУ увеличивается по сравнению

с предыдущим периодом достаточно равномер-

ными темпами с 2012 до 2017 года. В 2018 году

происходит резкий скачок в увеличении вы-

ручки, это увеличение сохраняется вплоть до

2021 года, но в 2022 году происходит резкое

снижение выручки до уровня намного ниже,

чем за все предыдущие периоды, что можно

объяснить следующими причинами: нестабиль-

ная геополитическая обстановка, нарушение

цепочки поставок, блокировка расчетов между

поставщиками.

Если обе величины объемов выручки отече-

ственных и иностранных компаний-производи-

телей ИКУ поместить на одну координатную

плоскость, то можно провести визуальный срав-

нительный анализ этих величин. На рисунке 3 си-

ние ромбы — это размер прибыли отечественных

компаний, красные квадраты — иностранных.
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Рис. 1. Распределение выручки отечественных компаний-производителей ИКУ за период 2012–2024 гг.
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Рис. 2. Распределение выручки иностранных компаний-производителей ИКУ за период 2012–2024 гг.

Визуализация этих данных позволяет увидеть,

что выручка иностранных компаний-производи-

телей ИКУ намного, а после 2017 года значитель-

но превышает выручку отечественных компаний.

Но ситуация меняется в 2023 году, когда вы-

ручка отечественных компаний-производителей

ИКУ начинает превышать выручку иностранных,

это может быть связано с завершением крупных

импортозамещающих инвестпроектов в произ-

водстве компьютеров и другой вычислительной

техники, а также значительным ростом инвести-

ций в сектор ИКУ. В 2023 г. объем инвестиций

в основной капитал сектора ИКУ увеличился по

сравнению с 2022 г. на треть (+33.0%) [13].

Столбчатая диаграмма (рис. 4) показывает ре-

альный размер отличий выручки иностранных

компаний (зеленые столбцы) от выручки отече-

ственных компаний (красные столбцы) в опреде-

ленный период времени.

Для более тщательного анализа можно провести

исследование случайной величиныY = X2−X1 —
разница между выручкой иностранных и отече-

ственных производителей в одни и те же перио-

ды времени. Значения этой величины представ-

лены в таблице 2, графическое представление

на рисунке 5 и 6.
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Рис. 3. Выручка отечественных и иностранных компаний-производителей ИКУ за период 2012–2024 гг.
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Рис. 4. Реальный размер отличий выручки иностранных компаний-производителей ИКУ от выручки

отечественных компаний за период 2012–2024 гг.

Таблица 2. Абсолютная и относительная разница выручки за период 2012–2024 гг.

2012 191 602533 1,786388826

2013 263 747 115 2,505464037

2014 334231 405 2,850692222

2015 308540959 2,278211 085

2016 391047470 2,642561 757

2017 514655873 3,499082094

2018 874676 115 4,751 546026

2019 917 786213 4,870485814

2020 1024262448 4,865870902

2021 1 298566538 5,873325292

2022 166829616 0,873835431

2023 −81 745051 −0,554301 101

2024 −49697 133 −0,374 751 154

Период Абсолютная разница Относительная разница
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График абсолютной разницы (на сколько вы-

ручка иностранных компаний-производителей

ИКУ превышает выручку отечественных компа-

ний) показывает реальный масштаб различий

в тыс. руб.

График относительной разницы (во сколько раз

выручка иностранных компаний превышает вы-

ручку отечественных компаний) показывает зна-

чимость разницы в относительном выражении.

2-й этап — проверка статистических гипотез

Протестируем гипотезы о наличии значимых

различий двух выборок значений случайных

величин X1 и X2. Для проверки таких гипотез

нам понадобятся числовые характеристики этих

величин, найдем их с помощью пакета «Анализ

данных» программы Microsoft Excel и предста-

вим в таблице 3.

Таблица 3. Основные числовые характеристики выручки компаний-производителей ИКУ за период

2012–2024 гг.

Выборочное среднее 156568 165,769231 тыс. руб. 629991 558,153846 тыс. руб.

Выборочная дисперсия 1 491 783422003990 209434 188090590000

Выборочное среднее

квадратическое отклонение
38623612,2340206 тыс. руб. 457639801,689 702 тыс. руб.

Коэффициент вариации 24,66887955 % 72,642211 75%

Медиана 147474091 тыс. руб. 451 477 105 тыс. руб.

Коэффициент асимметрии 0,304471 403086798 0,700487691 20368

Коэффициент эксцесса −1,165 756 776 7134 −0,592463843776021

Числовые характеристики
Выручка отечественных

компаний X1

Выручка иностранных компаний

X2

Для того чтобы оценить значимость различий вы-

ручки отечественных и иностранных компаний,

необходимо протестировать гипотезу о равен-

стве средних двух совокупностей, в предполо-

жении, что они распределены по нормальному

закону. Но прежде, чем сравнивать средние

выручки проверим гипотезу о равенстве дис-

персий этих величин [6].

Основная гипотеза H0 ∶ σ21 = σ22, альтерна-
тивная гипотеза H0 ∶ σ21 ≠ σ22. Для проверки

этой гипотезы будем использовать критерий

Фишера, наблюдаемое значение которого F0 =
S22
S21

= 140, критическое значение Fкр = 2,69.
Так как F0 > Fкр, то гипотеза H0 отвергается,

что свидетельствует о значительном различии

дисперсий изучаемых случайных величин.

Поскольку гипотеза о равенстве дисперсий

не подтвердилась, то для проверки гипотезы

о равенстве средних значений выборок будем

использовать тест Уэлча, который является мо-

дификацией классического теста Стьюдента

и не требует равенства дисперсий.

Основная гипотеза H0 ∶ a1 = a2, альтернативная
гипотеза H0 ∶ a1 ≠ a2. Наблюдаемое значение

критерия t0 = −3,57, критическое значение

tкр = 1,78, так как |t0| > tкр, то гипотеза

H0 отвергается, что свидетельствует о значи-

тельном различии средних значений изучаемых

случайных величин.

Таким образом, можно заключить, что разница

между выборочными средними статистически

значима, то есть она слишком велика, чтобы

её можно было объяснить случайной вариаци-

ей в данных. Существует реальная, системати-

ческая разница между средними значениями

в генеральных совокупностях. Это обусловлено,

прежде всего, тем, что многие иностранные

компании-производители ИКУ являются транс-

национальными корпорациями и осуществляют

производство по типу эффекта масштаба, сни-

жая издержки и повышая прибыльность. Также

диспропорции могут возникать из-за различий

в налоговом бремени, доступе к финансиро-

ванию, регуляторных барьерах, господдержке.
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Рис. 5. Распределение абсолютной разницы выручки за период 2012–2024 гг.
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Рис. 6. Распределение относительной разницы выручки за период с 2012–2024 гг.

С целью уравнивания условий ведения биз-

неса можно использовать практические и по-

литико-экономические меры. К таким мерам

можно отнести: унификацию налоговых ставок

и льгот для всех участников рынка производи-

телей ИКУ, независимо от формы собственно-

сти; господдержку технологического трансфера

и внедрение стандартов; введение защитных

мер (установление повышенных ставок ввозных

таможенных пошлин на чувствительные товары,

с постоянным мониторингом их внутреннего

производства) [11].

3-й этап — моделирование тенденции

временных рядов

Наиболее адекватный способ моделирования

тенденции временного ряда — аналитическое

выравнивание временного ряда [10]. Зависи-

мость выручки компаний-производителей ИКУ

от времени может принимать различные фор-

мы, для ее формализации можно использовать

различные тренды: линейный, гиперболический,

экспоненциальный, степенной, полиномы раз-

личных порядков [7].

Для определения типа тенденции можно исполь-

зовать качественный анализ изучаемого процес-

са, построение и визуальный анализ графика

зависимостей выручки от времени, расчет неко-

торых показателей динамики [5; 8]. Также можно

использовать коэффициенты автокорреляции

уровней ряда, которые сведем в таблицу 4.
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Таблица 4. Автокорреляционная функция временного ряда выручки компаний-производителей ИКУ.

1 0,829880211 0,624232027

2 0,46897485 0,098465285

2 0,109522881 −0,369649881

4 −0,144642238 −0,636853042

Лаг
Автокорреляционная функция

Для отечественных компаний Для иностранных компаний

Если значим только коэффициент автокорреля-

ции 1-го порядка, а все остальные близки к ну-

лю и статистически незначимы, это с высокой

вероятностью указывает на то, что ряд следует

процессу авторегрессии первого порядка, и при

этом не содержит ярко выраженной детермини-

рованной тенденции (линейной, квадратичной,

экспоненциальной и т. д.) [1].

Такая картина коррелограммы — это почти точ-

ное указание на модель AR(1). Её уравнение

выглядит так: Xt = φXt−1 +εt, где: Xt — значение

ряда в момент времени t, φ = 0,83 — параметр

авторегрессии для отечественных компаний,

φ = 0,62 — параметр авторегрессии для ино-

странных компаний, εt — случайная компонента.

На практике это означает, что:

1. «Память» ряда короткая. Текущее значение

ряда Xt зависит только от значения в преды-
дущий момент времени и от случайного эф-

фекта.

2. Влияние прошлого затухает быстро. Случай-

ный эффект в момент t повлияет на Xt, затем
ослабленным воздействием перейдет в Xt+1,
затем еще более ослабленным в Xt+2, и т. д.

Поскольку |φ| < 1, то это влияние быстро схо-
дит на нет. Именно поэтому автокорреляция

для лага 2 и выше близка к нулю.

3. Ряд «блуждает» случайным образом. Он

не имеет строгого направления, но и не ко-

леблется строго вокруг фиксированного

среднего. Каждое следующее значение — это

случайное отклонение от предыдущего.

4. В нашем случае долгосрочной зависимости

нет. Автокорреляция «обрывается» после пер-

вого шага. Это говорит о том, что система-

тического, предсказуемого долгосрочного

движения (вверх или вниз) в ряде нет. Любое

кажущееся движение является результатом

краткосрочной зависимости AR(1) и случай-

ных шоков.

Визуальный анализ графиков зависимости уров-

ней ряда от времени (рис. 1 и 2) приводит к вы-

воду, что в качестве моделей тренда можно ис-

пользовать полиномиальные функции, посколь-

ку полиномиальные функции могут аппрокси-

мировать очень сложные и нелинейные формы

трендов, с которыми не справляются линейные

или экспоненциальные модели. Чем выше сте-

пень полинома, тем больше изгибов он может

описать, тем самым точнее повторяя сложную

траекторию данных.

Для аппроксимации выручки отечественных ком-

паний-производителей ИКУ можно использо-

вать полином третьей степени, поскольку раз-

меры выручки после пика в 2021 году монотон-

но снижаются с каждым последующим годом

(рис. 7). Коэффициент детерминации, равный

0,93, свидетельствует о хорошем качестве под-

гонки полиномиальной модели к исходным дан-

ным. Модель с оцененными параметрами будет

иметь вид:

X1 = 122524017,1 − 20252014,35t+
+ 7066818,213t2 − 422921,975t3.

Хотя полиномы высоких степеней сложно интер-

претировать [7], эту модель можно использовать

для прогноза выручки отечественных компаний

в 2025 году. Прогноз по этой модели составит

X1(прогнозное) = 63594285,77 тыс. руб. Такое
прогнозное значение говорит о том, что вы-

ручка отечественных компаний-производителей

ИКУ сохранит тенденцию к уменьшению после
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2021 года, поскольку это значение выручки яв-

ляется минимальным за все периоды исследо-

вания. Чтобы как-то исправить эту ситуацию,

потребуются меры на уровне государства — суб-

сидирование и применение умного протекцио-

низма. С этой целью необходимо следующее:

– детальнее исследовать номенклатуру произ-

водимого товара и ее востребованность и кон-

курентоспособность на внутреннем рынке;

– проанализировать действующий механизм

предоставления льгот от уплаты налогов, сбо-

ров для отечественных производителей ИКУ;

– увеличить инвестиционную привлекатель-

ность отрасли, что позволит внедрить инно-

вации в производственный цикл, увеличивая

объемы производства и качество выпускаемо-

го товара;

– увеличить ставки ввозных таможенных по-

шлин на критически важные товары ИКУ, про-

изводство которых развито на внутреннем

рынке.

На сегодняшний день существуют определен-

ные меры, реализуемые государством. Так по по-

ручениюПрезидента РоссийскойФедерации со-

здан центр компетенций по импортозамещению

в сфере ИКУ, основной целью которого является

предоставление услуг в сфере импортозамеще-

ния программного обеспечения и аппаратных

средств, анализа и систематизации информации

о российских решениях и разработчиках в обла-

сти ИКУ [15]. Минпромторг России осуществляет

ведение единого реестра российской радио-

электронной продукции [12].

Для аппроксимации выручки иностранных ком-

паний можно использовать полином пятой сте-

пени, поскольку выручка, достигнув в 2023 го-

ду минимального значения, в 2024 году пошла

на увеличение, то есть кривая распределения

в 12-м периоде имеет еще один изгиб (рис. 8).

Коэффициент детерминации, равный 0,87, свиде-

тельствует о хорошем качестве подгонки поли-

номиальной модели к исходным данным.Модель

с оцененными параметрами будет иметь вид:

X2 = −922033587,7 + 18955507643t−
− 888543621t2 + 175699648t3−

− 14694210,13t4 + 431337,298t5.

Прогноз для выручки иностранных компа-

ний-производителей ИКУ в 2025 году по этой

модели составит 1 071 132611 тыс. руб. Это хоро-

ший прогноз, поскольку выручка после падения

в 2021 году продолжит расти и в 2025 году

достигнет уровня 2018–2019 годов.

Заключение

Проведённый сравнительный анализ показал,

что объемы выручки отечественных и иностран-

ных компаний-производителей ИКУ отличаются

статистически значимо.

Это говорит о том, что существуют определен-

ные различия в налоговых режимах, доступе

к финансированию, регуляторных барьерах, гос-

поддержке и это приводит к неравным условиям

ведения бизнеса. Для того чтобы как-то испра-

вить эту ситуацию, потребуются субсидирова-

ние и применение умного протекционизма на

уровне государства.

Построенные прогнозы говорят о том, что вы-

ручка иностранных компаний после падения

в 2021 году вернется на уровень 2018–2019 го-

дов, и в дальнейшем, скорее всего, будет уве-

личиваться, а выручка отечественных компаний

продолжит снижаться в ближайшее время. Этот

вывод еще раз свидетельствует о необходимо-

сти поддержки отрасли на уровне государства,

так как выручка предприятий является ключе-

вым инструментом для диагностики экономики

и принятия стратегических решений на всех

уровнях.
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Рис. 7. Аппроксимация выручки отечественных компаний-производителей ИКУ полиномом третьей степени.
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Рис. 8. Аппроксимация выручки иностранных компаний-производителей ИКУ полиномом пятой степени.
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