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Статья посвящена систематизации научных представлений о демонстративном потреблении —

сложном и многогранном социально-экономическом феномене, отражающем стремление ин-

дивидов демонстрировать свой статус, престиж и социальное положение через приобретение

и использование товаров и услуг. Рассматриваются исторические и современные подходы к изу-

чению демонстративного потребления, начиная с классической политэкономии и заканчивая ин-

ституциональными и социокультурными теориями. Автор анализирует функции демонстративного

потребления и подчеркивает актуальная проблема ограниченного ассортимента отечественных

товаров демонстративного потребления на российском рынке.

Демонстративное потребление — сложный

и многогранный феномен, который занима-

ет особое место в экономической теории.

Его сущность заключается в приобретении

и использовании товаров и услуг с целью

демонстрации статуса, престижа и социального

положения. Вопросы, связанные с демон-

стративным потреблением, рассматривались

представителями различных экономических

школ, начиная с классической политэкономии

и заканчивая современными институциональны-

ми и социокультурными подходами. В последние

десятилетия интерес к этой теме усилился

в связи с изменениями в структуре потребления,

ростом значения символических аспектов

и развитием общества потребления.

Классики экономической мысли, такие как Адам

Смит и Карл Маркс, заложили основы анализа

потребления. Смит рассматривал потребление

как конечную цель производства, а Маркс —
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как процесс, в котором проявляется товарный

фетишизм и социальная дифференциация через

обладание вещами. Уже в XIX веке в русской эко-

номической мысли (А. И. Бутовский, А. А. Исаев)

отмечались феномены «выказной роскоши» и по-

требления ради статуса.

Неоклассики (А. Маршалл, К. Менгер, Ф. Визер)

и маржиналисты (Д. Кларк, В. Парето, У. Дже-

вонс) внесли вклад в изучение мотивации потре-

бителя, подчеркивая стремление к максимиза-

ции полезности и удовлетворению личных по-

требностей. Однако они рассматривали потреб-

ление преимущественно с точки зрения индиви-

дуальной рациональности, не уделяя должного

внимания социальным и символическим аспек-

там. Такой подход рассматривал не вполне раци-

ональное потребительское поведение, скорее,

как досадное исключение, которое не требует

систематического и глубокого анализа.

Дж. М. Кейнс расширил анализ потребления,

включив в него макроэкономические факторы:

ожидания, привычки, социальные нормы. Пост-

кейнсианцы (П. Сраффа, Н. Калдор) акцентиро-

вали внимание на институциональных и куль-

турных детерминантах потребительского пове-

дения, что приблизило их к институционально-

му анализу. Американский экономист Торстейн

Веблен в работе «Теория праздного класса»

(1899) впервые ввел понятие демонстративного

потребления (англ. conspicuous consumption),

определив его как расточительные траты на то-

вары и услуги с целью демонстрации богатства

и статуса. Веблен показал, что демонстративное

потребление — это не только экономический, но

и социальный феномен, связанный с соперниче-

ством, подражанием и социальной стратифика-

цией.

Веблен выделил несколько ключевых аспектов,

показного потребления. В частности, он дал

характеристику праздному классу, в основном

опираясь на структуру потребления английской

аристократии, которая своей праздностью под-

держивала иерархию и социальный престиж.

Впоследствии парадоксальный рост спроса на

дорогие товары по мере увеличения их цены,

обусловленный желанием подчеркнуть исключи-

тельность, стал носить название «эффект Вебле-

на». Современные институционалисты (Д. Норт,

Р. Коуз, П. Бурдье) расширили анализ, рассмат-

ривая демонстративное потребление как часть

системы социальных институтов, норм и симво-

лов. П. Бурдье ввел понятие «символического

капитала», подчеркивая, что потребление ста-

новится способом накопления и демонстрации

не только экономического, но и культурного

и социального капитала.

В российской научной традиции демонстратив-

ное потребление рассматривается как феномен,

отражающий трансформацию ценностей и сти-

лей жизни в условиях рыночных реформ. Иссле-

дования Ю. А. Цимерман, В. А. Ильина, А. Б. Гоф-

мана и других подчеркивают множественность

мотивов демонстративного поведения: эконо-

мические, социальные, моральные, психологиче-

ские, гедонистические, эстетические. Выделяют-

ся следующие классы демонстративного пове-

дения: элитарное и подражательное, социально-

позитивное и социально-негативное, традици-

онное, гедонистическое, статусное, престижное,

эстетическое.

Цифровизация и все нарастающее давление

массовой культуры, холистической рекламной

коммуникации, брендинга, построенного на ней-

роисследованиях, формируют нового актора

института демонстративного потребления — это

промоутеры и медийные посредники, которые

транслируют данные о знаках демонстративного

потребления. Растет их роль в формировании

ценности знаков и стандартов демонстратив-

ного потребления. Знаки престижа начинают

циркулировать в цифровой среде, где их лег-

че фальсифицировать. Снижение надежности

предъявляемых знаков высокого статуса приво-

дит к появлению новых механизмов их верифика-

ции. Например, демонстрации статуса премиум-

пользователя в социальных медиа.

Эмпирические данные показывают, что в совре-

менной России демонстративное потребление

наиболее выражено среди молодежи, особенно

в крупных городах и регионах, близких к центрам
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экономической активности. Основные объекты

демонстративного потребления — одежда, га-

джеты, автомобили, услуги индустрии отдыха

и красоты. При этом наблюдается амбивалент-

ность: сочетание стремления к индивидуализа-

ции и сохранения традиционных ценностей.

Демонстративное потребление выполняет ряд

важных функций, которые влияют как на инди-

видуальное поведение, так и на общественные

процессы в целом. Во-первых, оно имеет регуля-

тивную функцию, формируя нормы и стандарты

поведения, которые определяют, что считается

приемлемым или престижным в обществе. Во-

вторых, демонстративное потребление выпол-

няет коммуникативную роль, позволяя людям

передавать информацию о своем социальном

статусе, ценностях и принадлежности к опре-

делённой группе, что способствует укреплению

социальных связей и идентичности. Кроме того,

оно играет социализационную функцию, помо-

гая усваивать культурные нормы и социальные

роли, что важно для интеграции индивидов в об-

щество. Демонстративное потребление облада-

ет адаптационной функцией, обеспечивая при-

способление к изменяющимся условиям среды

и позволяя людям ориентироваться в постоянно

меняющемся социально-экономическом контек-

сте.

С экономической точки зрения демонстратив-

ное потребление имеет как положительные, так

и отрицательные эффекты. Среди позитивных

можно выделить стимулирование спроса на то-

вары и услуги, что способствует развитию про-

изводства, инноваций и экономическому росту.

Люди, стремясь подчеркнуть свой статус и при-

надлежность к определённой группе, готовы

приобретать новые продукты, что поддерживает

занятость и увеличивает налоговые поступле-

ния в бюджет. При этом демонстративное по-

требление может приводить к нерациональному

расходованию ресурсов, перерасходу средств

и накоплению долгов, что снижает финансо-

вую устойчивость домохозяйств. Одновременно

с этим, оно может усиливать социальное нера-

венство и создавать давление на тех, кто не в со-

стоянии поддерживать подобный уровень по-

требления, что ведёт к социальной напряжённо-

сти и снижению общего уровня благосостояния.

Особо стоит отметить символическую природу

товаров, которые становятся знаками, с помо-

щью чего индивиды конструируют и транслиру-

ют свою идентичность, а в случае подставного

демонстративного потребления, манипулируют

восприятием окружающих.

Ниже представлена классификация видов де-

монстративного потребления, которая основана

на значимых критериях, позволяющих глубже

понять многообразие и особенности этого явле-

ния. Подобная систематизация охватывает клас-

совые, социальные, культурные, экономические

и мотивационные аспекты и помогает выявить

как позитивные, так и негативные проявления

демонстративного поведения в потреблении,

а также его влияние на общество и экономику

в целом.

Современная научная критика отмечает, что

вебленианский подход не учитывает новых форм

демонстративного поведения, связанных с циф-

ровизацией, виртуальными сообществами и из-

менением структуры классов. В условиях пост-

модерна потребление становится все более ин-

дивидуализированным, а символические зна-

ки — более разнообразными и подверженны-

ми манипуляциям. На наш взгляд, пристально-

му изучению требуется подвергнуть феномен

«подставных праздных потребителей» — индиви-

дов, имитирующих принадлежность к высшему

классу через демонстрацию символов статуса,

зачастую не обладающих реальными ресурсами.

Их стратегии манипуляции знаками социального

престижа остаются недостаточно исследован-

ными и требуют дальнейшего анализа. Следует

тщательно исследовать влияние прогрессивных

цифровых технологий и социальных сетей ново-

го поколения, которые существенно трансфор-

мируют способы демонстрации статуса и рас-

ширяют возможности для символического по-

требления в современном обществе.

Построение новых теоретических моделей, спо-

собных учитывать множественность факторов

и динамику символических знаков, позволит
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Таблица 1. Классификация видов демонстративного потребления.

Критерий Виды демонстративного потребления

Классовый критерий Прямое, подставное

Социально-культурный Элитарное, подражательное

Среда Реальная, цифровая

Соответствие нормам Одобряемое, осуждаемое

Мотивация
Традиционное, гедонистическое, статусное, престижное,

эстетическое

Экономические последствия Позитивные, негативные

Источник: Составлено автором.

более точно описывать и прогнозировать пове-

дение потребителей в условиях современного

цифрового мира. В частности, эмпирические ис-

следования региональных и возрастных особен-

ностей демонстративного потребления в России

помогут адаптации маркетинговых стратегий

отечественных компаний и государственной по-

литики нашей страны. Значимость таких иссле-

дований усиливается тем фактом, что у россий-

ских потребителей наблюдается крайне огра-

ниченный выбор товаров демонстративного по-

требления отечественного производства, а это

указывает на необходимость развития внутрен-

него рынка и создания конкурентоспособных

продуктов, способных удовлетворить растущий

спрос на символические и статусные товары.
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