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Наличие контрафактных товаров было и остается проблемой для большинства производителей

статусных брендов. Эта проблема стремительно растет особенно в странах с развивающейся

экономикой и в странах с неэффективным законодательством в области защиты авторских прав

и противодействия теневому производству подобных товаров. Многие тактики, используемые

премиум брендами для противодействия подделкам, дают неоднозначные результаты. Автор

рассматривает эту проблему с точки зрения практик демонстративного потребления, предлагая

подход, при котором бренды могли бы более эффективно противодействовать возникновению кон-

трафакта. Для этого необходимо раскрыть, какие механизмы лежат в основе возникновения спроса

на подобные товары и каким образом подделки брендов предъявляются как знаки престижа.

Понимание мотивов смены социальной идентичности покупателя, стремление к повышению своего

социального статуса поможет производителям эффективнее изучать профили потребителей по-

добных товаров. Исследования демонстрируют, что информирование потребителей о юридических

и моральных последствиях приобретения контрафактной продукции может значительно снизить

интерес к ней. Введение подобных образовательных практик, в том числе и среди вузовских

программ, будет способствовать формированию ответственной культуры потребления, которая

поддерживает оригинальные товары и права производителей.

В последние годы наблюдается рост числа

неоригинальных товаров в категориях, связан-

ных с роскошью и статусом. Растет и их доступ-

ность, благодаря удобству поиска и заказа на

маркетплейсах. Стремительное развитие тех-

нологий, которые позволяют легко копировать

и внедрять в массовое производство практиче-

ские любые потребительские товары, делают
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проблему, связанную с производством и про-

дажей контрафактной продукции, все более ак-

туальной. Контрафактные товары, нарушающие

права интеллектуальной собственности, пред-

ставляют собой значительную угрозу как для ле-

гитимных производителей, так и для экономики

в целом. Особенно остро эта проблема ощуща-

ется в странах с развивающейся экономикой,

где законодательство в области защиты автор-

ских прав зачастую оказывается недостаточно

эффективным. В условиях растущего спроса

на статусные и премиальные товары, подделки

начинают играть свою роль как символы прести-

жа, что подчеркивает важность исследования

механизмов, лежащих в основе этого феномена.

В рамках данной статьи мы в первую очередь

рассматриваем товары, в которых копируется

внешний вид и незаконно используется товар-

ный знак, при этом они покупаются намеренно,

то есть потребитель осведомлен, что приобре-

тает неоригинальный товар.

Актуальность этой проблемы подтверждают

официальные заявления Федеральной таможен-

ной службы РФ (ФТС). Количество выявленных

контрафактных товаров за 2022 год состави-

ло порядка 8 млн единиц. Масштабы данной

проблемы ФТС связывает с введением парал-

лельного импорта. Отметим, что для рынка пре-

стижных товаров — это еще объясняется уходом

многих официальных представителей подобных

брендов и ослаблением контроля со стороны

правообладателей. В 2023 году среди выяв-

ленного контрафакта были преимущественно

одежда и обувь, наряду с детскими товарами,

автозапчастями и продуктами питания.

Несмотря на то что многие владельцы ориги-

нальных люксовых брендов верят в неполно-

ценность подделок, поскольку они, как правило,

имеют более низкое качество с точки зрения

производительности, надежности или долговеч-

ности, не все из них полностью отказываются

от приобретения контрафактной продукции. По

данным исследования, проведенного сервисом

Cdek.Shopping, в котором приняло участие 3

тыс. респондентов по всей России — 34,6% рос-

сиян не против подделок, готовы их покупать

или уже покупают. Каждый третий опрошенный

держит в своем гардеробе реплику аксессуа-

ров и поддельную обувь, а каждый пятый но-

сит псевдофирменную одежду. В данном иссле-

довании приводится рейтинг наиболее попу-

лярных брендов подделок среди россиян: Nike,

Reebok, Adidas — 19,5%; Gucci — 10,9%; Yves Saint

Laurent — 11,2%; Louis Vuitton — 22,3%; Prada —

9,6%; Chanel — 17,8%; Balenciaga — 8,7%. Очевид-

но, что среди перечисленных брендов домини-

руют престижные, люксовые бренды, которые

являются символами статусного потребления.

Высокий интерес к контрафактной продукции

не является исключительно российским фено-

меном. Опрос, проведенный Ведомством по ин-

теллектуальной собственности Европейского

союза (EUIPO), в котором было задействовано

более 20 тысяч подростков и молодых людей

от 15 до 24 лет, проживающих в странах ЕС,

демонстрирует, что 37% опрошенных намеренно

приобретали копии престижных товаров. Дан-

ное агентство отмечает бум подделок среди

одежды и обуви, что абсолютно логично, если

посмотреть на эти данные с точки зрения де-

монстративного потребления, поскольку именно

верхняя одежда и обувь как символ статусного

потребления выступают наиболее наглядным

знаком.

Сравнительный анализ цен, проведенный авто-

ром статьи, на оригинальные хлопчатобумажные

мужские футболки перечисленных выше брен-

дов (фирменный онлайн-магазин ЦУМ, Москва)

и аналогичные реплики на трех самых попу-

лярных российских маркетплейсах (Wildberries,

Ozon, Яндекс.Маркет) демонстрируют суще-

ственную дельту между репликой и оригина-

лом. В среднем разница реплики и оригинала

отличается в 42 раза (средние цены: 2116 руб.

за реплику и 86 021 руб. за оригинал). Возмож-

ность создания условно качественной подделки

с такой низкой себестоимостью прямо указыва-

ет, что это товары Веблена, в которых именно

крайне высокая цена является причиной спроса

и служит целям демонстративного потребления.
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Современная трактовка феномена демонстра-

тивного потребления — это поведенческая прак-

тика, при которой потребление служит соци-

альным сигналом о статусе и положении ин-

дивида в обществе. Намеренное потребление

контрафактных товаров может быть рассмот-

рено как форма демонстративного поведения,

когда потребители стремятся продемонстриро-

вать определенные ценности и свою принадлеж-

ность к социальному классу, близость к отдель-

ным референтным группам. Т. Веблен выделял

отдельную группу «подставных праздных по-

требителей», для которых создание видимости

праздности является значимым элементом их

социо-экономического поведения. Для подстав-

ных праздных потребителей возможность об-

ладания предметом, который внешне выглядит

как оригинал, становится более важным, чем

его истинная ценность. Подставные праздные

потребители воспринимают приобретение веб-

ленианских товаров, как возможность смены

своей социальной идентичности, для повышения

своего социального статуса. Именно этот фено-

мен лежит в основе спроса на контрафактные

товары как символы престижа.

Многоаспектность данной темы выражается так-

же в том, что среди контрафактных брендо-

вых товаров доминируют иностранные бренды.

Отечественные премиум-бренды страдают от

контрафакта в меньшей степени, с одной сто-

роны, это позитивный факт, с другой — наличие

«поддельной продукции» говорит силе отече-

ственного бренда и может в определённой сте-

пени быть мерилом привлекательности в контек-

сте демонстративного потребления. Внимание

к этой проблеме уделяется в большей степени

для внешних рынков. Наличие контрафактных

товаров наносит ущерб экспортной деятельно-

сти страны, которая существенно усложнилась

в связи с недружественной санкционной по-

литикой и негативно сказывается на имидже

всей экспортной продукции. Федеральная тамо-

женная служба регулярно публикует статистику

по наиболее часто подделываемым отечествен-

ным товарам за рубежом. Среди контрафактной

продукции наиболее часто подделываемыми ка-

тегориями российских товаров являются часы,

черная икра и шоколад.

В западных странах вопрос потерь для биз-

неса, связанных с контрафактными товарами,

тщательно анализируется и документируется.

Согласно данным Торговой палаты США (2006),

контрафакт наносит значительный ущерб на

экономике, что выражается в потере более 750

000 рабочих мест ежегодно. В нашей стране

подобные исследования практически отсутству-

ют, что во многом связано с низким объемом

подделок российских брендов. Тем не менее

текущая политическая обстановка в стране ука-

зывает на то, что в ближайшем будущем можно

ожидать появления значительного числа попу-

лярных отечественных брендов, которые вынуж-

денно заместят ушедшие с рынка страны ино-

странные марки. Новые российские премиаль-

ные бренды могут стать символом демонстра-

тивного потребления и сформировать спроса на

контрафактную продукцию в среде подставных

праздных потребителей. В связи с чем возника-

ет необходимость в проведении исследований,

направленных на оценку ущерба от незаконного

копирования российских товаров, а также изу-

чение механизмов потребительского поведения

в этой области. Научное и профессиональное

сообщество должно обратить внимание на эту

проблему и разработать методические и практи-

ческие подходы к сбору и анализу данных о кон-

трафакте и последствиях его значительного при-

сутствия на рынке для российской экономики.

Обзор существующих практик в области защиты

прав интеллектуальной собственности, а также

потенциала для их улучшения в контексте новых

отечественных брендов, может играть ключевую

роль в долгосрочной стратегии борьбы с кон-

трафактной продукцией и поддержке местно-

го производства. Соответственно, возникнет

вопрос о том, как эффективно противостоять

подобному явлению в его корне, а не устранять

последствия.

Одним из наиболее перспективных методов

борьбы с деструктивным, демонстративным по-

треблением является образовательная деятель-
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ность. Многочисленные исследования подтвер-

ждают, что образование и уровень осведомлен-

ности потребителей о поддельных предметах

роскоши, а также связанных с ними этических

и правовых аспектах, могут значительно изме-

нить их отношение к покупкам таких товаров.

Осознание потребителем данных аспектов спо-

собно привести к снижению желания намеренно

приобретать контрафактные изделия. Согласно

исследованию Козара и Маркетти (2008), поло-

жительное влияние информационных программ

о подделках стало очевидным: когда потреби-

тели узнавали о незаконном статусе таких то-

варов, и это привело к отказу от намерения их

покупки. Эта связь между образованием и пове-

дением потребителей подчеркивает важность

просвещения относительно последствий приоб-

ретения контрафактной продукции.

Четкое информирование покупателей о юри-

дических последствиях и моральных аспектах,

связанных с покупкой контрафактных товаров,

может оказывать значительное влияние на их

желание поддерживать рынок подделок. Внед-

рение подобной программы в вузах нашей стра-

ны может не только сократить спрос на поддел-

ки, но и создать более ответственную культуру

потребления, в которой ценятся оригинальные,

в том числе и российские, товары и соблюдают-

ся права производителей.
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