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Цель статьи — вывить и оценить различие субъектов РФ по степени распространения такой формы

розничной торговли, как продажа через интернет, которая стремительно развивается во всем мире,

занимая все большую долю в розничном товарообороте. На основе анализа данных официальной

статистики за 2022 г. было выявлено, что, несмотря на наличие общей тенденции к расширению

использования формы продаж через интернет в российских регионах, имеет место региональная

дифференциация. Она проявляется как между субъектами отдельных федеральных округов, так

и в более широком географическом масштабе.

Интернет-торговля в разных регионах России

имеет свои особенности и различия, которые

определяются различными факторами, такими

как уровень развития инфраструктуры, пред-

почтения потребителей, доступность товаров,

культурные и языковые различия. В научных пуб-

ликациях, раскрывающих вопрос регионального

различия распространенности продаж через

Интернет в российских регионах, выделяются

ряд факторов, за счет которых имеет место реги-

ональная дифференциации [1—4; 6]. Во-первых,

уровень проникновения интернета и развитие

электронной коммерции может варьироваться

в зависимости от региона. Например, в круп-

ных городах и мегаполисах интернет-торговля

может быть более развита, чем в сельской мест-

ности или отдаленных районах. Это связано

с доступом к интернету, технической оснащен-

ностью, наличием поставщиков услуг, уровнем

жизни населения и другими факторами [2; 3; 5].

Во-вторых, многие онлайн-магазины дифферен-

цируют политику продаж территориально: пред-

лагают бесплатную доставку или скидки на това-

ры в определенных регионах. Это позволяет по-

требителям получить товары быстрее и дешевле,

а магазинам — привлечь больше клиентов. В-

третьих, региональные особенности могут вли-

ять на ассортимент товаров и услуг, доступных

через интернет [15]. В некоторых регионах могут

быть востребованы определенные товары или

услуги, которые не представлены в других ре-

гионах. Также важно отметить, что культурные

различия могут повлиять на поведение потре-

бителей в интернете. В разных регионах могут

быть разные предпочтения в отношении товаров

и услуг.

Цель нашей статьи — выявить и оценить проявле-
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Таблица 1. Описательные статистики распределения российских регионов по показателю «Доля продаж

через Интернет в общем объеме оборота розничной торговли, %», 2022 г.

Федеральный

округ
ЦФО СЗФО ЮФО СКФО ПФО УФО СФО ДФО

Число субъектов

РФ
18 12 8 7 14 7 10 11

Средняя 4,29 4,8 4,63 0,88 4,4 4,48 4,53 1,42

Минимум 1,6 1,7 1 0,1 1,2 3 0,8 0

Максимум 10,3 13,5 7,6 4 6,4 9 9 2,7

Среднее

квадратическое

отклонение

2,5 3,2 2,3 1,4 1,6 2,3 2,5 0,8

Коэффициент

вариации, %
58,6 66,9 50,2 158,5 35,9 50,9 55,1 61,6

Источник: рассчитано автором по данным Росстата [14].

Таблица 2. Результаты расчета коэффициента линейной корреляции Пирсона.

Variable
Correlations. Marked correlations are significant at p < 0,05000
N = 80 (Casewise deletion of missing data)

Means Std.Dev. Var1 Var7

Var1 3,92 2,58 1 0,366137

Var7 37562,83 11918,91 0,366137 1

Источник: рассчитано автором в программном продукте STATISTICA.

ния региональных различий по уровню размера

и интенсивности продаж через интернет. В этой

связи нами поставлена задача провести ана-

лиз регионального различия распространения

интернет-торговли на основе базовых оценок

распределения и взаимосвязи, отражающих ре-

гиональные различия по размеру доли продаж

через Интернет в общем объеме оборота роз-

ничной торговли. Информационной базой для

расчетов послужили характеристики субъектов

РФ в разрезе федеральных округов, публику-

емые официальной статистикой [14]. Расчеты

проводились с помощью инструментов анализа

данных в программном обеспечении EXCEL.

Анализ регионального различия по уровню

распространения интернет-торговли

Рассмотрим результаты расчетов базовых ха-

рактеристик распределения российских регио-

нов по показателю «Доля продаж через Интер-

нет в общем объеме оборота розничной тор-

говли, %». В таблице 1 представлены характе-

ристики его типичных значений и вариации по

федеральным округам.

Приведенные в таблице результаты расчета ос-

новных характеристик переменной Y позволяют

сделать ряд выводов:

1. средние значения по федеральным окру-

гам в целом варьируют незначительно, од-

нако разрыв между самым большим значени-

ем у Северо-Западного федерального окру-

га (СЗФО) и самым маленьким у Северо-

Кавказского федерального округа (СКФО)

составляет 5,4 раза.

2. наблюдается значительный разброс среди

субъектов РФ внутри каждого федерального

округа. Например, в СЗФО размах вариа-

ции составляет 11,8%. Данная закономерность

очевидна, так как в этом регионе имеются

субъекты с экстремально высокими (напри-

мер, г. Санкт-Петербург) и минимальным (Ка-

лининградская область) значениями.

3. анализ распределения коэффициента вари-

ации приводит к пониманию заметного раз-

личия внутри каждого федерального округа,

так как значения показателя выше 33%, что
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Рис. 1. Диаграммы box-and-whiskers, отражающие региональные распределения по доле продаж через

Интернет в общем объеме оборота розничной торговли в федеральных округах в 2022 г., %. Источник:

составлено автором.

говорить о заметной региональной разнород-

ности. Очевидно, что для получения устойчи-

вых выводов о действительно типичной си-

туации распространения интернет-торговли,

в дальнейшем необходимо исключить из рас-

смотрения субъекты с экстремальными зна-

чениями.

Отразим картину регионального различия по

интенсивности внедрения интернет-торговли

в федеральных округах с помощью графическо-

го метода — графика «Бочка с усами» (box-and-

whiskers plot), представленного на рисунке 1.

Рассмотрим интерпретацию графических обо-

значений вышепредставленного метода и харак-

теристику регионального различия на их осно-

ве. Мелкий квадрат в центре каждой «бочки» —

среднее значение. Ориентируясь на эти зна-

чения, можно выявить самую низкую среднюю

долю продаж через интернет, которая наблю-

дается в СКФО. Полученная закономерность

ожидаема, так как в этом федеральном округе

находятся субъекты, население которых, в боль-

шинстве своём привержено офлайн покупкам.

Усы, отходящие от «бочки», будут показывать

разброс относительно среднего значения (pm2

среднеквадратических отклонения). Чем больше

отклонение, тем сильнее проявляется вариация.

Согласно представленной информации, наи-

большая вариация наблюдается в СЗФО и ЦФО,

что обусловлено наличием субъектов с аномаль-

ными (экстремальными) значениями.

Как было указано выше, значительный реги-

ональный разброс по степени распростране-

ния интернет-торговли в Северо-Западном (СЗ-

ФО) и Центральном (ЦФО) федеральных округах

обусловлен тем, что там находятся субъекты

с экстремально высокими значениями, такие

как г. Санкт-Петербург, Москва и Московская

область. Еще одной отличительной чертой дан-

ных субъектов РФ на общероссийском фоне

является более высокий уровень доходов насе-

ления. В этой связи можно выдвинуть гипотезу

о влиянии уровня дохода населения как одного

из факторов развития интернет-торговли. Дан-

ный вопрос развивается, в частности, в рабо-

те [4], где авторы обосновывают актуальность

исследований взаимосвязи потребительского

спроса, уровня доходов и развития онлайн про-

даж в российских регионах.

С помощью графика корреляционного поля, от-



282 Экономические науки • 2024 • №3 (232)

Рис. 2. Корреляционное поле взаимосвязи уровня доходов населения и степени распространения

интернет-торговли в российских регионах, 2022 г. Источник: составлено автором по данным Росстата [14].

ражающего взаимосвязь среднедушевых денеж-

ных доходов и доли продаж через Интернет,

оценим в первом приближении ее тесноту и ха-

рактер (рис. 2).

Согласно полученному распределению точек на

двухмерной плоскости, можно сделать вывод,

что между фактором «Среднедушевые денеж-

ные доходы» и результативным индикатором

«Доля продаж через Интернет в обороте роз-

ничной торговли» возможно наличие прямой

взаимосвязи, то есть с ростом среднедушевых

денежных доходов населения, доля продаж че-

рез Интернет в общем объеме оборота рознич-

ной торговли также увеличивается. Однако плот-

ность скопления точек в левой части графика,

дает основания предположить наличие между

представленными переменными корреляцион-

ной зависимости умеренной силы для данной ча-

сти совокупности регионов. Кроме того, в верх-

ней левой части графика отобразились четыре

субъекта РФ, кардинально выбивающиеся из

общей наблюдаемой закономерности взаимо-

связи. К ним относятся Чукотский автономный

округ, Магаданская область, Ненецкий и Ямало-

Ненецкий автономные округа.

Удалив из изучаемой совокупности вышеуказан-

ные субъекты, рассчитаем количественную меру

тесноты связи в программе STATISTICA, обозна-

чив показатель доли продаж через Интернет

как Var1, а показатель среднедушевых денежных

доходов какVar2. Оба показателя взяты за 2022 г.

Выгрузка результатов расчетов коэффициента

линейной корреляции Пирсона представлена

в таблице 2.

Таким образом, статистически значимый коэф-

фициент парной корреляции равен 0,366, что

указывает на очевидную, но умеренную связь

между рассматриваемыми показателями.

Проведенный нами анализ региональных раз-

личий по уровню распространения продаж че-

рез интернет в секторе российской розничной

торговли показал, что данные различия замет-

но проявляются, что выразилось в оцененных

характеристиках распределения субъектов РФ

по показателю «Доля продаж через Интернет

в общем объеме оборота розничной торговли».

При этом вариация проявляется как внутрире-

гионально, среди субъектов конкретных феде-

ральных округов, так и имеет место заметное

отличие от общероссийской ситуации по це-

лым федеральным округам, в частности выде-

ляются низкой распространенностью интернет-

торговли Северо-Кавказский и Дальневосточ-

ный федерльные округа. Анализ взаимосвязи

доли продаж через Интернет с региональным

уровнем среднедушевых доходов населения вы-
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вил заметное, но не решающее влияние послед-

него. Это говорит о том, что факторы распро-

странения в российских регионах данной формы

продажи, получившей общемировое признание

и стремительное развитие, представляют собой

довольно сложную и разноплановую систему

взаимосвязей.
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