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экономика.
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В результате авторами сформирован взгляд о наличии инновационного подхода и человеческо-
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В последние десятилетия увеличивается коли-

чество исследований, посвященных конкурен-

тоспособности, что свидетельствует о росте

научного интереса к рассматриваемому аспекту

экономических отношений. Несмотря на диффе-

ренцированные разработки в данном направ-

лении, не снижается важность поиска новых

точек проявления движущих сил при развитии

взаимоотношений между организациями как

в аспекте вывода товаров и услуг на рынки,

так и в определении наиболее оптимальных

маркетинговых стратегий.

В таких условиях анализ и дальнейшее обеспе-

чение конкурентоспособности экономических

субъектов рынка приобретают всю большую

значимость.

Особый научный интерес представляет иссле-

дование конкурентоспособности в тех секторах,

которые начали развиваться в последние деся-

тилетия и основаны на технологиях и инноваци-

ях. В этой связи, креативная экономика высту-

пает базисом формирования продуктов труда

интеллектуальной деятельности, в которой во-

просы соперничества с наличием определенных

качеств у организации являются актуальными

с точки зрения экономических отношений и по-

зиционирования на рынке.

Формирование и поступательный рост эконо-

мических отношений в креативной экономи-

ке становится основополагающей задачей все

большего количества стран [26]. Вследствие

этого нам представляется необходимым рас-

смотрение вопросов конкурентоспособности

субъектов рынка в обозначенном секторе.

В качестве научной гипотезы выступает идея

о наличии элементов конкурентоспособности,

отличающихся инновационностью от уже сфор-

мировавшихся в экономических школах, так как

они рассматриваются в креативной экономике.

Научная новизна работы состоит в развитии тео-

ретических аспектов конкурентоспособности

организаций в креативной экономике в части

определения составляющих элементов.

Цель исследования заключается в установлении

комплекса характерных компонентов конкурен-

тоспособности во взаимосвязи с рассматривае-

мым сектором экономики.

Достижение указанной цели предполагало по-

становку и решение следующих задач:

1. обобщить понимание конкурентоспособно-

сти через теоретические направления иссле-

дований;

2. сопоставить и сравнить конкурентоспособ-

ность организации и товара с выявлением

отличительных характеристик;

3. проанализировать особенности конкуренто-

способности в креативной экономике;

4. сформировать основополагающие элементы

конкурентоспособности организации в креа-

тивной экономике.

В ходе решения указанных задач были исполь-

зованы различные методы (анализ, обобще-

ние, сравнение, сопоставление, моделирование)

и получен научный результат, заключающий-

ся в углублении и расширении теоретических

аспектов развития конкурентоспособности как

научной дефиниции.

Конкурентоспособность является соотносимым

понятием в научной среде, так как не может

рассматриваться без взаимосвязанного объек-

та, в связи с чем существует терминологиче-

ская многогранность. В данном аспекте выделим

наиболее научно изученные направления иссле-

дований: с точки зрения товара, организации,

группы компаний, отдельного региона, рынка

или страны.

Устанавливая единую траекторию научного по-

иска, авторы определяют конкурентоспособ-

ность как способность изучаемого объекта пре-

обладать в конкурентной борьбе при заданных

условиях рынка с учетом многофакторного ха-

рактера. Однако для комплексного изучения

и расширения теоретических основ сущности

обозначенного понятия необходимо более де-

тальное и разностороннее его исследование.

В результате анализа научных трудов было вы-



172 Экономические науки • 2024 • №1 (230)

явлено наличие терминологической разобщен-

ности, так как конкурентоспособность опреде-

ляется в соответствии с направлением исследо-

ваний или приверженности к той или иной эко-

номической школе. Авторами была предпринята

попытка выделения пяти основных направлений

определения исследуемого понятия: с точки зре-

ния ресурсного, функционального и экономиче-

ских подходов, основополагающих элементов —

способности и свойства.

В соответствии с ресурсным подходом, по мне-

нию ученых (Г. Л. Азоев, Б. Вернерфельт, Э. Пен-

роуз), конкурентоспособность основана на бази-

се ресурсов, которыми распоряжаются в услови-

ях конкурентного рынка и могут быть воплоще-

ны в концентрированном выражении комплекса

возможностей по различными направлениям

(экономическим, маркетинговым, технологиче-

ским и другим) [1; 3; 17].

Современные представители экономическо-

го подхода рассматривают конкурентоспособ-

ность как категорию, заключающуюся в эффек-

тивной деятельности при производстве продук-

ции или продаже товаров / оказании услуг при

наличии конкурентов в динамичной рыночной

среде и достигается через ценовую политику,

дифференциацию портфеля, оптимальную ры-

ночную стратегию, рационализацию издержек

обращения [4; 13—15; 19; 24].

Основоположником функционального подхода

можно считать Й. Шумпетера, который пони-

мал под конкурентоспособностью такую способ-

ность создавать новые комбинации за счет но-

вовведений ресурсов и технологий, с помощью

которой организация может получить преиму-

щества перед конкурентами [25]. Здесь же отме-

тим наличие взглядов Х. А. Фасхиева и Е. В. По-

повой, которые рассматривают конкурентоспо-

собность на основе использования движущих

сил с применением возможности производства

и продажи товаров или услуг с отсутствием

финансовых потерь для организации [22].

При исследовании конкурентоспособности,

было выявлено единство взглядов в идеях

М. И. Гельвановского, М. Портера, Р. А. Фатхут-

динова, в основе которой находится свойство

как инструмент по достижению рыночного

положения наряду с преобладанием над кон-

курентами в аналогичной нише с наличием

преимуществ; а также отмечено свойство,

удовлетворяющее какую-либо потребность

в определенной степени [5; 18; 20].

Рассматривая способность как ключевую со-

ставляющую конкурентоспособности, согласим-

ся с мнением о том, что она выступает инстру-

ментом или возможностью обеспечения улуч-

шенного положения на рынке за счет высокого

качества, приемлемых для потребителя цен [11].

Обобщая представленные направления опре-

делений к пониманию конкурентоспособности,

отметим тождественность взглядов, которая за-

ключается в онтологической характеристике —

это способность, достигающая получение ново-

го положения организации на рынке, выгодного

отличающего его от других субъектов.

На наш взгляд также необходимо рассмотреть

понятия, которые определяют конкурентоспо-

собность как условную дефиницию, функцио-

нальную категорию и совокупность характери-

стик несмотря на то, что данные подходы реже

используются в научной литературе.

В результате анализа научных взглядов, нами от-

мечено следующее: большинство ученых прово-

дят исследование конкурентоспособности в тес-

ной взаимосвязи с объектом экономических

отношений, например, с позиции организации

или товара, что соответственно приводит к со-

четанию данных категорий.

Используя метод сопоставления, установим, что

под конкурентоспособностью товара понимают-

ся такие его характеристики, которые способ-

ствуют удовлетворению потребностей в опре-

деленной степени по сравнению с товарами-

субститутами, представленными на рынке, где

составляющими элементами являются цена и ка-

чество.

Определяя конкурентоспособность организа-
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ции нами выявлено понимание ее как способ-

ности конкурировать на рынке с аналогичными

субъектами и успешно удовлетворять потребно-

сти, включая систему показателей, отражающих

эффективность использования ресурсов отно-

сительно конкурентного окружения [6].

Таким образом, использование метода сопо-

ставления позволило выявить то, что конкурен-

тоспособность товара является одной из со-

ставляющих элементов конкурентоспособности

организации.

Обзор определений понятия «конкурентоспо-

собность» и его составляющих позволяет сде-

лать вывод о том, что конкурентоспособность

как характеристика товаров, предприятий, от-

раслей и регионов, отражает их текущее со-

стояние и позволяет выявить резервы роста.

Одним из путей повышения конкурентоспособ-

ности предприятий и регионов в настоящее вре-

мя становится развитие креативной экономики,

что представляет дальнейший интерес научных

изысканий.

Креативная экономика как научная дефиниция

начала формироваться и определяться в XXI

веке. Первые разработки в данном секторе

представлены в трудах Ч. Лендри, Р. Флорида

и Дж. Хокинса [9; 12; 23].

Анализ современных исследований креативной

экономики показал, что авторы при определении

данного понятия, рассматривают ее с различных

позиций [10; 16; 21]:

– отраслей, создающих интеллектуальную соб-

ственность в виде патентов, авторских прав,

торговых марок;

– использования интеллектуальной собствен-

ности для добавленной стоимости и рабочих

мест;

– рода деятельности, определения креативного

класса;

– использования не традиционных ресурсов,

а способностей людей (идей).

Анализируя составляющие элементы креатив-

ной экономики, можно отметить два ключевых

компонента — это коммерческий и культурный,

с помощью которых данный сектор основывает-

ся на результатах интеллектуальной и креатив-

ной деятельности человека — новых товарах или

услугах, созданных при помощи инновационных

технологий.

Ряд исследователей в своих работах, рассмат-

ривая конкурентоспособность в креативной эко-

номике, делают акцент на ее инновационной

характеристике, выделяя в основе человеческий

капитал. В современном обществе наблюдается

сокращение жизненного цикла продукта, обу-

словленного наличием цифровых технологий

в результате интеллектуальной деятельности,

что позволяет увеличивать частоту выпуска и то-

варооборачиваемость [7].

Конкурентоспособность организаций, осу-

ществляющих свою деятельность в креатив-

ной экономике, обусловлена возможностью

создания высокой добавленной стоимости за

счет использования инноваций и быстрого

реагирования на динамично изменяющиеся

потребности [8]. Тем самым, анализируемая

характеристика влияет и на доходы работников

креативных индустрий — в развитых странах он

превышает средний уровень, что делает креа-

тивные отрасли более конкурентоспособными.

Основными ресурсами в креативной экономике

становятся человеческий капитал — его творче-

ские идеи, а также информация.

Источником конкурентоспособности в креа-

тивной экономике становится взаимодействие

творческих индустрий и предпринимательства,

которое результируется в создании инноваци-

онных идей в бизнесе.

Воплощение идеи в продукт или услугу, повыша-

ет их конкурентоспособность за счет создания

блага, обладающего уникальными характери-

стиками и функциональностью [2]. Например,

одной из движущих сил к развитию исследуемой

категории будет являться инновационное реше-

ние или технология, которые отличают его от

других на рынке. Таким образом, инновационное
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решение меняет стандартный алгоритм пользо-

вания товаром, который относится к креативной

экономике.

Резюмируя, отметим, что в ходе исследования

была поставлена научная гипотеза, которая бы-

ла подтверждена следующими результатами:

конкурентоспособность как экономическая ка-

тегория, несмотря на многообразие представ-

ленных теоретических разработок, изучена с по-

зиций отдельных объектов, при этом установ-

лены ее отличительные характеристики в кре-

ативной экономике — инновационный характер

деятельности организации и преобладание че-

ловеческого капитала.

Здесь же подтвердим наличие основных движу-

щих сил, обеспечивающих возможность станов-

ления, развития конкурентоспособности в креа-

тивной экономике — это человеческий потенци-

ал, внутренний спрос, инновации, инвестиции.

Таким образом, в современных условиях высо-

кой конкуренции как перед отдельными органи-

зациями, так и перед целыми странами встает

вопрос повышения своей конкурентоспособно-

сти.

Одним из направлений повышения конкурен-

тоспособности представляется развитие кре-

ативной экономики, которая основывается на

коммерциализации креативных идей. Создание

нового продукта становится основным важным

преимуществом, а использование человеческо-

го капитала и инновационных технологий позво-

ляет ускорить его разработку.

Конкурентоспособность в креативной экономи-

ке может рассматриваться как на национальном

уровне (макроуровне), так и на уровне органи-

заций и товаров (микроуровне), что позволяет

сделать вывод о возможности использования

прогрессивных идей в процессах на различных

уровнях экономики.
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